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Busca aumentar eI valor de las exportaciones,
diversificar mercados e insertar las economias regionales

POR PRIMERA VEZ EN 180 ANOS,
LA POLICIA DE LONDRES IRA ARMADA

Jardin Japonés

Un tipico parque, con
lagos, puentes, cascadas
y variadas especies de
plantas y arboles.
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LaSecretariade MercadosAgroindus-
tridesde MinigeriodeAgroindustriade
Argenting, LicMarisaBirche, nosrecibio
y revel6losobjetivos, lasrelacionesy
los puntos de vistas que |a Secretaria
deMercadosAgroindustrialestieneen
este 2016y con un futuro claramente
positivo ¢Qué funcién cumple la Se-
cretaria de Mercados Agroindustria-
les? La Secretaria de Mercados tiene
como objetivosaumentar € vaor deex-
portacionesagroindudtrides, lacantided
de empresas exportadoras de toda la
cadenaagroindustria, diversificar mer-
cadoseinsertar |aseconomiasregiona
lesenlosmercadosinternacionales. En-
tresusfuncionesseencuentran € desa-
rrollo de estrategias que mejoren las
condicionesde acceso alosmercadosy
agreguen valor alaproduccion agricola
asi como también la participacion en
| os espaci os de negoci acion econdmica
internacional, con geenladisminucion
delastrabasal comercio agricolay la
colaboracion enlafacilitacion del co-
mercio exterior del sector, atravésdel
andisiscomercid y logistico delospro-
ductos agropecuarios. En cuanto alas
relaciones internacionales, ¢Qué ga-
namosy qué perdemos al acercarnos
alaAlianzadd Pacifico? LaAlianza
del Pacifico Construir esunainiciativa
deintegracion regiona creadaen abril
de 2011 y conformada por Chile, Co-
lombia, Méxicoy Peru. Sus objetivos
centralesson: @) Construir un areade
integracion profundaparaavanzar pro-
gresvamentehacialalibrecirculacionde
bienes, servicios, capitalesy personas,

AGROALIMENTOS

eliminando losarancelesy demésbarre-
rasno arancelariasasi como facilitando
las operacionesdeimportaciony expor-
tacion. b) Impulsar unmayor crecimien-
to, desarrollo y competitividad delas
economiasdelasPartes. c) Convertirse
en unaplataformade articul acion poli-
tica; deintegracion econdmicay comer-
cia y deproyecciénd mundo, con espe-
cia énfassend AsiaPacifico.

LIC.
MARISA
BIRCHE

Secretaria de
Mercados
Agro-
industriales

A suvez, laAlianzacuentacon masde
40 paises observadores, dentro delos
que se destacan Estados Unidos, Cana-
da, Reino Unido, Suiza, EspafiaChina
Japbény, masrecientemente, laArgen-
tina. AlgunosnimerosdelaAlianzadan
muestrade surelevancia. Deacuerdo
d informeDoing Business2016 ddl Ban-
coMundid, enAméricaLatinay d Cari-
be ,los4 paisesmiembrosdelaAlianza
del Pacifico ocupan losprimeroslugares
en el ranking de facilidad para hacer
negocios. México (19), Chile(2°), Pert
(3% y Colombia(4°). A suvez, €l Pro-
ducto Interno Bruto (PIB) delos paises
delaAlianzacrecio un 2.6% en 2015,
llegando arepresentar el 38% del PIB
total deAméricaLatina. S tomamosel
comercio exterior, los4 paiseshanim-
portado un total de USD 590.000 mi-

llonesen 2015, en gran medidabgjo con-
diciones comerciales preferenciales.
Ello graciasalagran cantidad detra-
tadosdelibrecomercio quehanfirmado:
Chile25 acuerdos, Colombia 10, Méxi-
co 20y Per119. Finamente, los4 pai-
sesrecibieron untotal de USD 70.000
millonesen Inversén ExtranjeraDirecta
(IED) en 2015, lo cual representa el
44% del tota recibido por Américala
tinay & Caribeendicho afio.
Deestamanera, desdee punto devista
economico-comercid, € peso epecifico
delaAlianzadgaalasclaraslaespecid
importanciaqueadquiered acercamien-
to delaArgentinaobservado estos Ulti-
mos meses, | os cua es concluyeron con
el otorgamiento delacondicion de* ob-
servador” queseleasigndalaArgentina
¢Cudl es el objetivo del programa
“Abriendo Mercados’? Abriendo
Mercadosesd programadelaSecreta-
ria de Mercados Agroindustriales
dedicado aaumentar lainsercion delos
productos argentinos en los mercados
mundiales. Potenciar al sector, divers-
ficar |lapresenciaen diferentesmercados,
priorizar |laseguridad dimentariaglobal
y favorecer alasPymessonlosprincipa
lesobjetivos. Entérminosdedebilida-
des y fortalezas, ¢C6mo ves a pro-
ductor pyme de agroalimentos para
insertarse en marcados internacio-
nales? El productor pymeseencuentra
con problematicasdiversas. Enagunos
sectores, € temason barreras sanitarias
guenolespermiteexportar; enotros,las
cuestionesson arancd arias, hay sectores
que alin deben solucionar problemas

internos. costas, trangporte, importacion
deinsumos. Creo que en este Gobierno
hemoasiniciadouncaminoend quetra-
baj aremos con cadasector parasolucio-
nar cadatema. Sabemos que el sector
agroindustrial esuno delosmotoresde
laeconomia. Representael 66% delas
exportacionestotalesdeArgentina. Y

estaladecision dedialogar, destrabar,
mejorar, innovar y hacer reglasclarasy
transparentes. Ademés de los paises
gue tradiciona menteimportan nues-
tros agroalimentos, ¢Qué nuevos
destinos tienen en cartera desde esta
Secretaria? L os destinos son diversos
de acuerdo alos productos. Desde €l

Programa Abriendo Mercados rele-
vamos |as necesidades de 16 sectores
productivos. Deeserelevamiento surge
interés en mercadosde Africa, Rusia,

Oriente, México, Colombiaprincipal-

mente. También sabemos que debemos
trabgar en € acceso de nuevos produc-

tosamercadostradicionales: Estados
Unidos, Brasil y China. Por dltimo,

équé politicas vienen desarrollado
en materiade capacitacion? En estos
primerosmesesdegestion e foco esuvo
puesto en comenzar adialogar conlos
sectoresproductivos, eval uar susneces -

dades, problematicasy apartir de eso
armar nuestro plan de capacitacion. He-

mosrelevado necesidadesen|os secto-

res: bovino, |&cteo, legumbres, organi-

cos, harinasy premezclas, azlcar, por-

cino, frutas, vinos, arroz, hortaizas, olea:

ginosas, maquinariaagricola, porcino,

avicola, pesca.

Instituto Nacional de
TecnologiaIndustrial

“Gente de Embajadas’ dialogd con
el Director del Centro INTI-Agroali-
mentos, Ing. Guillermo Gil, ¢Inge-
niero cud es e trabgjo que realizan
desde e Centro INTI-Agroalimen-
tos? Bésicamente, redlizamosasistencia
técnicaalaindustriaaimentaria. Esta
adsenciasepuedetraducir devariasma-
neras. como andisisy ensayos, capaci-
tacion, desarrollo de productos, genera:
cion de proyectos, transferenciatecno-
|6gica, peritgeseinformestécnicos.

El Centro INTI —Agroalimentos es-
taconformado por 6 (seis) Coordina-
ciones Técnicas, queson: a) Produc-
tosAzucarados, Miel y Bebidas. b) O-
leaginosasy Subproductos. c) Cerea-
les, Harinasy Productos Derivados. d)
Microbiologiay BiologiaMolecular. €)
Toxicologiay Nutricion. f) Procesosin-
dustrialeselnnovacion Tecnol dgica.
Lamision establecidadel Centro, esla
de contribuir a desarrollo tecnol 6gico
delaindustriade alimentos, en especial
deorigenvegetal.

¢Qué tipo de apoyo pueden encon-
trar |os emprendedores de proyectos
agroalimentarios en su Centro?
Brindamos el apoyo necesario acada
emprendedor paraquelleveade antesu
Proyecto. El apoyo seplasmaen prime-

raingtanciaenformular € Proyectooe
plan detrabajo, corroborando lasposi-
bilidadesfinancierasdel mismo, teniendo
en cuentaparaesteitem, lasherramien-
tasfinancieras que desde el Estado se
disponen. Desded Centro INTI Agro-
dimentosseredizalaviabilidad técnica,
y en caso de ser solicitado por €l em-
prendedor, laviabilidad econdémica.

A nivel latinoamericano, ¢C6mo nos
encontramos en materia de tecnolo-
giaen agroaimentaria? Lapregunta
esmuy amplia, desconozco € nivel tec-
nol gico de L atinoamérica, peroenvir-
tud delosdigtintos Conveniosy Proyec-
tosllevadosacabo con distintos paises
latinoamericanoscon INTI, como son
Ecuador, Pert, Bolivia, Venezuela, me
atrevo a decir que en materia de tec-
nol ogia en agroalimentos estamos en
muy buennivel.

Afirman que se prorrogara
labajaderetenciones de soja

El Jefe de Gabinete del Ministerio
de Agroindustria, Guillermo Ber-
naudo, adel antd que“ sevaaprorrogar
un poco” el compromiso del Gobierno
naciona dediminar € 5% delasreten-
cionesalasojaprevisto paraeste afio.
Bernaudo manifestd, “Losmotivosson
claros: Argentinaestaen unasituacion

Ministerio de Agroindustria
realiz6 campafa para fomentar el consumo de miel

Bajo el lema“ Simalemiel atuvida’,
e Ministerio deAgroindustriarealizd
numerosasactividadesen BuenosAires,
LaPampa, Mendoza, Corrientes, San-
tiago del Estero, SantaFe, Chaco, Mi-
siones, Neuquén, Entre Rios, Rio Ne-
gro, Sadta, Chubut y Cérdoba. Lainten-
ciondd Minigterio esfomentar & consu-
mo deesteaimento natural y lograr que
forme parte de las compras habituales
delosargentinos, ademésdedifundir los
beneficiosdelapolinizacion paralapre-
servaciondelabiodiversidad. El con-
sumo demid enArgentinaesmuy bagjo
(180 gramos por personapor ano) res-
pecto de grandes consumidores como
son: Alemania, EE.UU. y Japdn que su-
peranampliamented kilogramo per c&
pita, €l sector apicolaargentino esuna
delasproduccionesmésfederaes. mas
de 20.000 productores en todo paisy
maés de 100.000 puestos detrabajo di-

rectoseindirectos
ﬁ . .~ generandivisaspor
‘ﬁ & mésde 150 millo-
nes de dolares
anuales.
Cualidades de la miel:
*Lamid esundimentonaturad producido
por lasabegasobrerasapartir del néctar
delasfloresque ellasmismasrecogen,
transformany combinan con sustancias
propiasy dmacenan enlospandeshasta
sumaduracion.
* Esunafuente deenergia, rgpidamente
disponible por sucomposicion deazd-
cares.
* Conti ene peguefias cantidades de anti-
oxidantes, vitaminas, minerdes. El color
de lamiel depende de las flores que
vidtaronlasabgjas.
*Lacrigtalizacién esun proceso natural
delamiel. El estado delamiel puede
ser liquido, sdlido o cremoso.

dedificultades, novamaosadecir unaco-
sapor otra. Creo quelapréximacam-
pafia de soja va a tener novedades,
no necesariamente en este afio, si se-
guramente serdun poco después, enla
proxima cosecha’. “Estoy seguro de
gue los productores comprenden per-

fectamente que &l proceso que hemos

tenido queencarar hasido mascompleo
que el que esperdbamos’, destacando
“lavoluntad deir aretencionesceroesta
demostrada, vamosallegar un poco mas
tardealosobjetivos pero vamosen ese
camino”.
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¢ CONVIENE REALMENTE COMPRAR
EN EL EXTERIOR?

Entré en vigencia el sistema Puerta a Puerta
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NUEVO CONTROL PARA LOS ESPECTADORES DEL FUTBOL

OCIO, DESCANSO
Y RECREACION EN |
BUENOS AIRES &

Juntos podemos frenar
la violencia contra las mujeres

Llama al 144 @ o .
i i Ministerio de Desarrollo Social
Gratis, las 24 hs, en todo el pais jazd Presidencia de la Nacion




Se debera concurrir a la cancha con
el Documento Nacional de Identidad

El Ministerio de Seguridad delaNa
cién anuncié quee Torneo dePrimera
de Division defutbol delaRepublica
Argentina, tendraun nuevo control para
losespectadoresque concurran alosEs-
tadiosde Futbol. A partir deahora, so-
ciosy no socios de los clubes perte-
necientes a la Ciudad Auténoma de
Buenos Aires deberan concurrir a

sus estadios con € D.N.I. Estaini-
ciativaesun nuevo mode o seseguridad
que, segiinel comunicadooficial, “tiene
como finalidad garantizar y reforzar
la seguridad de los espectadores y
de todos aquellos que asistan a las
canchas”. Afirmando que ha-
brén operativos de identificacién de
laspersonas queingresen alosestadios
atravésde controles que se efectuaran
enlosaccesosdelosmismos. Losen-
cargadosderedlizarl os seran efectivos
delasfuerzasfederalescon dispositivos
maviles. Asmismo e Ministeriode Se-
guridad que recomienda a los
espectadores acercarse a los esta-
dios con antelacidn, afin deevitar que
Seproduzcan aglomeracionesqueinte-
rrumpand flujodeingreso.
@ Ministerio de Seguridad
Presidencia de la Nacién

Nueva oferta académica
Se cursara como estudio “El Carnaval”
en la Universidad de Entre Rios

SedictaraenlaUADER con €l finde
profesionalizar el trabajo detodaslas
personasinvolucradasen laredizacion
delapopular fiesta. Ladiplomaturasera
semipresencia y con trabajos practicos
encomparsas. El impulsor delainicia-
tiva en el Consejo Superior de la
UADER fue € Profesor Raidl Alba-
necequiendijo” Esunaindudtriacultura
gue necesita fomentarse, hay mucha
gentequevivedeestaindustria, y por
tanto se necesita mas capacitacion”.
LaUniversidad Autonoma de Entre
Rios otorgaraen su ofertaacadémicala
“Diplomatura en Fiesta Popular del
Carnava” se cursard en forma semi
presencial, con unacargade 136 horas
en aulas, complementadas con 184 de
trabg ospracticosen comparsasy gerci-
ciosenunaaulavirtual, lo que haceun
tota de320. Lacarrerabuscaratambién
“fortalecer” aloscarnavales, unaacti-

vidad quetienesuinfluenciaen hoteleria,
gastronomiay empresasafines. Apunta:
raaperfeccionar alosoperariosdelos
talleresdelascomparsas, iluminadores,
realizadoresde escenografiasy diferen-
tespuestasdelasfiestas populares. El
profesor Albanece, subray, “Loscar-
navaesde Gua eguaychly deCorrientes
tienen muchismo quever conlasraices
ancestrales delosguaraniesy lo digo
cadavez que nos dicen que somos un
carnava extranjerizante’.
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L oscontribuyentes cumplidorestienen
tiempo hasta el 31 de marzo de 2017
parasolicitar losbeneficiosdel Art. 63
delaLey 27.260. Laadhesion seefec-
tuaraatravésdd servicioconClaveFis-
cal “ SistemaRegistral”, ingresando a
“SolicitudesLey N°27.260. Arts. N°63
y 85" y seleccionandolaopcion“ Solici-
tud beneficios paracontribuyentescum-
plidoresArt. 63". Alli solicitarand bene-
ficioquelescorrespondasegin lasitua
cion enlaque se encuentren compren-
didos BIENES PERSONALES:
L ascontribuyentescumplidoresqueseen
alcanzados por el Impuesto sobre los
Bienes Personal es, podran sel eccionar
entrelassiguientesopciones:

.Ley 27.260, art. 63-Solicitud de exen-
cionen e Impuesto alos Bienes Perso-
nales (periodos fiscales 2016, 2017,
2018) con acreditacion de anticipos co-
mo saldo delibredisponibilidad.

Beneficios a contribuyentes cumplidores
hasta marzo 2017

.Ley 27.260, art. 63-Solicitud deexen-
ciénene Impuesto alosBienes Perso-
nales (periodos fiscales 2016, 2017,
2018) con devolucién deanticiposen
cuenta. En este caso, paraladevolu-
cién delosanticipos correspondientes
a periodofiscal 2016, seinformarduna
Clave BancariaUniforme (CBU) vin-
culadaalacuentaenlacud seacreditara
el importe correspondiente. IMPOR-
TANTE: Los contribuyentes cumpli-
dores que, soliciten laexencién en el
Impuesto sobre|os Bienes Personales
antes del vencimiento del segundo
anticipo dedichoimpuesto, no deberan
ingresar el pago. GANANCIAS: En
caso de que no correspondalo anterior,
podrén solicitar laexencion del Impues-
toalasGananciasparalaprimeracuota
del aguinaldo 2016, paraempleadosen
relacién de dependenciay jubilados,
seleccionando lasiguiente opcion:

.Ley 27.260, art. 63-Solicitud deexen-
cion en el Impuesto alas Ganancias -
lera. cuota SAC periodo fiscal 2016.
En este caso € sujeto debera acceder
a servicioconClaveFiscd “ SIRADIG-
Trabagjador” afindeinformar susitua
ciéna empleador, aquien deberaconti-
nuar suministrandoinformacion através
deeseservicio. Deestaforma, losem-
pleadores delosbeneficiariosquedaran
obligadosacumplir conlo dispuestoen
laRG 3.418-encaso dequealnnolo
eduvieran-y también deberanidentificar
claramenteend recibo desueldo € be-
neficio correspondiente.  Podran vi-
sudizar laspantallasdd tramiteingre-
sando ala Guia Paso a Paso: ¢Como
solicito los beneficios a
contribuyen-tes cumplidores del
Art. 63 de la Ley 27.260? Mas
informacion: Micrositio
Sinceramiento Fiscal-Beneficios
Cumplidores.
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Empresarios
santafesinos
realizaron una Misién

empresaria a Paraguay

LaEmbajadaArgentinaen Paraguay, la
Gobernacién de SantaFéy laMunicipa:
lidad de Rosario atraveésdelaSecretaria
de Produccién dedichaciudad, laMuni-
cipalidad delaCiudad de SantaF¢, de
Refaglay ciudadesdelaprovinciasanta-
fesina, participaron de unaMisién Co-
mercid alaRepublicadd Paraguay. De
lamisma, participaron 28 empresasde

- B

todalaprovincia, lamitad pertenecientes
aRosario, en e marco ddl programade
Internalizacion de Pymes que lleva
adelantela Secretariade Produccion de
Rosario, quepresided Dr. Ignacio Del
Vecchio, bgjo el lemaqueimpulsaalos
“Primeros Exportadores’ que tengan
por objetivo desarrollar negociosen e
paisvecino. Durante estevigjelasem-
presasvidtaron alasfirmasparaguayas
coninterésenlosproductosdelacferta.
Desde |a Secretaria de Produccion se
gestionaron todas|as acciones previas,
durantey post Misiony sebrindarona
losempresarioslasherramientastécni-
cas, logisticasy de apoyo paralaparti-
cipacion. El nivel deencuentro deem-
presarios rondd en un promedio de 8
reunionescadauna, 80 entota. LaSe-
cretariade Produccion de Rosario se
encuentra abocada a una préxima
Mision Multisectorial arealizarseen
Santa Cruz de la Sierra, Bolivia,
cuando también se redlizara la feria
EXPOCRUZ 2016.



Prohibicion para fumadores en aeropuertos

—

Estanuevaprohibicidn seraenlosllama
dos espaci os semi cubi ertos, que abar-
can lossectorestechadosdeingresoy

egreso depasgjeros. El Ministerio de p :

Transporte de laNacion, através del
Organismo Regulador del SstemaNa-
ciona deAeropuertos (ORSNA), dis-
puso a través de la resolucion N°79/
2016 que este prohibido fumar enlos
espaciossemicubiertosdelosaeropuer-
tos. Hastaahora, laprohibicionregia
soloend interior delasterminaes. La
restriccion abarcal os sectorestechados
deingresoy egreso depasgjerosy los
espaciossemicubiertos quecomprenden
lossectoresadyacentesalatermind que
tengan unacubiertaparaproteger alos
usuariosdelasinclemenciascliméticas.
Laresolucion sebasaen lareglamen-
tacion delaley 26.687 antitabaco, que

-

enlositemsrdativosalaprohibicionde
fumar en lasterminal es aéreas dispone
gue’noseconsideraran &reasd aireli-
brelaséreastechadasdirigidasalacon-
centraciony permanenciadel publico”.
Esdecir, seconsideraquelos espacios
semicubiertosenlosqueseresuelved
ascenso y descenso de pasgjeros que-
dan contemplados en esaexcepcion a
ser zonasde concentracion obligadasde
todoslosusuariosd entrar o sdir o espe-
rar e medio detransportequelosileva
asudestino. El Ministro de Transporte
delaNacion, Guillermo Dietrich, “ Que-
remosme orar lacalidad delaexperien-
ciadetodos|os pasgjeros que pasan por
nuestros aeropuertos. Y esto es algo
guequedd pendientehacetiempoy que
vamos a aplicar para colaborar en la
promoci6n de un cambio cultural y del
respeto alosno fumadoresen todaslas
termindes’.

ESTADOS UNIDOS
facilita el ingreso a ciudadanos argentinos
con el Programa Global Entry

Los incluy6 en el programa Global
Entry, queevitainteractuar enlosaero-
puertos con los oficialesdemigracio-
nes. Losargentinosquevisiten Estados
Unidos por turismo o negocios podran
ingresar d mismo mediante puestoselec-
tronicos que leen pasaportes sin nece-
sdad deinteractuar con oficidesdeinmi-
gracion, segun acordaron autoridades de
ambos paises. Paralos Estados Unidos,
lainclusondelaArgentinaend progra-
madenominado Global Entry, servira
para “facilitar los negocios y el
turismao” . Aunque aclaran que seguira
vi-gente @l requisito de lavisa Los
ar-gentinosquerecibirdn e beneficiodd
programaGlobal Entry seranlosciuda
danosargentinos* que cumplan conlas
condicionesparaser consderadosvige-
rosconfiables. Laimplementacionserea
lizardde maneracoordinadaentreambas
nacionescon lainformacion provisay a
travésdelasdistintasbases de datos’ .
SegunlaAduanade EE.UU ensusitio
web, & Globd Entry “ permite unaauto-
rizacion exprés para viajeros de bajo
riesgo y pre aprobados en su arribo a
EstadosUnidos’. Etosvigjerosingre-
san alos EE.UU. através de kioscos
automaticos que estan habilitados en
unos 60 aeropuertos, entreelloslosmas
utilizados por los argentinos: Miami,
Orlando, Dallag/Ft. Worth, Houston,
Atlantay € John F. Kennedy deNueva
York. Otros paisesquetambiénfueron
incluidosend Globa Entry son: Méxi-
co, Reino Unido, Alemania, Paises
Bajos, Panama y Corea del

Sur. Para poder acceder a este
beneficio, losar-gentinosquevigena
los Estados Unidos deberan tener una
aprobacion previa. Cualquierasea su
edad, deberédn crear una cuenta en
el sitio Global Online Enroliment
System (GOES) de la Aduana
estadounidense. Unavez quetenganesa
cuenta 'y completen el formu-lario,
deberan abonar una tasa no reem-
bolsable de 100 délarespor cinco afios
deduracién. Unavez quelasolicitud es
aprobada, deberan realizar una en-
trevista para obtener finalmente el
Global Entry. No podréan utilizar este
programaguieneshayan mentido duran-
ted proceso de aplicacion; quienesten-
gan antecedentes penales, o enfrenten
procesos pena es(incluido por conducir
en estado de ebriedad); quieneshayan
violado leyesaduaneras o regul aciones
agricolasen cualquier paisdel mundo;
quienesestén bgjoinvestigacion deuna
agenciafederd, estatd olocal enlosEs
tados Unidos; y quienes no satisfagan
losesténdares paraser considerado vis-
tante de bajo riesgo por lasautoridades
migratorias.
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Regresa el “Puerta a Puerta”
¢conviene realmente comprar en el exterior?

A partir deahoraesmésfacil hacer ope-
racionesen sitioscomo Amazon, eBay
o Ali Express, sin embargo no todos
los productos terminan saliendo mas
baratosqueenArgentina. Conlaentra
da en vigencia del nuevo sistema de
“Puerta a Puerta” implementado por
laAFIP, los consumidores argentinos
podran volver a recibir en sus casas
aqudlosproductosquecomprenensitios
web del exterior. El graninterrogante
respecto ddl régimen deenviosinterna-
cionalesgiraentorno al costo queten-
dranlosobjetos que setraigan desde el
exterior. Losproductosqueingresend
paisdeberan pagar unimpuesto del 50%
desuvaor, sincontar d envio. Compa
rando lastarifas delos productos mas
populares en algunos casos € sistema

./ CORREO
ARGENTINO

permitirdahorrosinteresantes, pero en
otros seguirasiendo mas conveniente
comprar end pais, sobretodo s setiene
en cuentaposibilidadescomolascuotas
sninterésod accesoaserviciotécnico
ogarantia. Ene fondo, lo seguro esque
el nuevo sistemafacilitarael acceso a
productos que no se consiguen en €l
pais, como esel caso delibrosespecidi-
zados, accesorios para instrumentos
musicaleso maquinariamuy especiali-
zada, cuyaimportacion no esmasiva.

Caberecordar queno hay limitespara
lacantidad de productosacomprar por
ano, aunque si excede losdoskilos o
cuesta més de 200 ddlares, se debera
retirar el producto por lasucursal del
Correo Argentino. Segun informé la
AFIP, d sgemacourier tieneunmaximo
dehagtacinco enviospor afioy unlimite
de compra de US$ 1000. Como €l
prestador de servicio se encarga de
abonar losimpuestos, norigelatasadel
50%. El Sstemadecourier estdcontem-
plado dentrodel régimen deimportacion
smplificado.
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productospretovelho
@gmail.com
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Cobranzas, Tramites bancarios/ fiscales
Impositiva (DGI), Previsionales
W, o Certificaciones, Legalizaciones

Entrega de sobres con acuse de recibo
Roberto 011-15-5614-9330




MODA 2017
Anticip6 colecciones primavera - verano

Loqueseviene: brillos, mucho colory
estampasarabiar. Tendenciasque desti-
lanenergiay frescura. Predominaranlos
outfitsoversize creadosatravésde su-
perposicionesde capas. Loshombros
sedescubren masaladelanormalidad
y lasmangasvictorianas, voluminosas,
marcan lanuevaelegancia. Enmateria-
les, e mix detexturasy estampadoses
laférmulaganadora. Paralaspropues-
tasmés urbanas, € denim siguesiendo
el tgidoestrella. Ahorallegaadornado
conencajesy aplicaciones, ademésde
lavadosy acabadosinimaginables. Los
estilos que sobresalen son:

. Sportwear. Las transparencias han
llegado a sguientenivel conlostejidos
de rejilla. Son looks deportivos, co-
modosy con color.

.Afos 90. Viviremos unarevision del
estilo grunge, tocasacar prendasover-
Szedd armario.

. Boho chicdelos70. L osflecos segui-
ran muy vigentes, mezclade estampa-
dos, formasy color.

. Estilo roméntico y sensua con la
apuesta lencera. Encaje o puntillas.
Muchas prendas conlazos.

. El carécter espafiol y flamenco.
Grandesvoladosy combinacionesde
rojoy negro.

. Estilo surferoreivindicasu mejor mo-
mento. Verano, playay nochesjuntoa
mar.

. Estilo marinero. El navy style com-
prende prendas de rayas marineras,
pantal ones blancos, ropacon printsde
teméticamarina, € color azul marino, e
rojo, el amarillo o el blanco, botones
dorados.

P —
—
_,-—_.‘
[—
——

e —
S ————
T ——_

e Ty
T T—
T ——y

.Undaésico. Losjeanseslaunicapren-
daquelucimostodo € afio. Enverano,
ademésdenuestrosclasicosdesempre,
losdisefios sereinventan con nuevosco-
lores, tonalidades denim més clarasy
detallesquelosconvierten en nuestra
prendaaliadaparalucir durantetodala
temporadaestival. Sinduda, losvague-
ros son la eterna prenda todoterreno,
casud y conedtiloalavez, quepodemos
lucir paracuaquier ocasion. Ademés,
cadavez son méslosvaguerosdetiro
ato. Todoslosmodelosy longitudesse
han disefiado en esta tendencia tan
ochentosa. ¢L.o mas coémodo? Sientan
bien a todas y ademas para muchas
mujeresresultan mucho mascomodos.

TEXTIL DEL LITORAL SRL

Ventas por Mayor y Menor
Jersey, Piqué, Frizas y todo tipo de tela
Abierto al Fabricante y al Pablico en General
San Luis 1971 - Rosario - (0341) 426-1205

MAR DEL PLATA
espera una muy buena temporada 2017

Lacamaradeinmobiliariassmarplatense
cuentacon unaimportante ofertade de-
partamentosy casasparadquilar durante
el verano 2017. Por dicho motivo, su
expectativaesgrande, confian quegran
parte delosturistas que pasan susva
cacionesen lacostatomen como destino
aMar del Plata, por lo que ya empe-
zaronasondear losval oreshabitaciona
lesdelatemporada: lascasasy departa
mentosen aquiler no sufrianunincre-
mento impactante. Losalquilerespor
semana, quincenaes o mensualesno su-
birian mésde 20% alaultimatempora-
da Sesabequeenero eseé mascostoso
(sobretodo la segundaquincena, laque
sufririaun aumento cercano al 30% al
periodo 2016). Por eso recomiendan
quee turistadebe saber al momento de
aquilar: a) Siempreserecomiendafir-
mar un contrato 'y no dar anticipossin
garantias. b) Hacer contacto con € pro-
pietario por medio deteléfonosfijosy
comprobar € domiciliode propietario.
¢) Convienedquilar conanticipacion; en
plenatemporadase dificultaencontrar
alquileresdisponibles. Mar del Plata
continuariaconlosrecitaesgratisene

Paseo Hermitageo enlasplayasdd sur
yaqueson unclasico decadaveranoy
convocan aimportantesartistasy grupos
musicales. Lacartelerateatral deMar
del Plata durante el verano eslamas
completay ampliadel pais, aunquela
temporada 2017 deberaver quee in-
cremento quesufririael costodelaentra:
da, no seaexcesiva, yaquedeberadfilar
latintaparaquelagenteno sufray dege
detransformarsed ir al teatroenalgo
inaccesible. Completalalistadeopcio-
nes del verano, boliches, discotecas,
restaurantes, museos, paseos, la Fiesta
delosPescadoresy d lugar decompras
eegido por losturistassobrelacomercid
AvenidaJuan B. Justo: “FERIMAR".

OCIO, DESCANSO Y RECREACION
una salida familiar cerca de Buenos Aires

Cuando uno buscaarmar unasalidafa-
miliar unfin desemana, piensaquetodo
estamuy lejos pero no esasi, hay una
granvariedad depaisgesaloanchode
laRegion Pampeanay d Litoral arede-
dor deBuenosAires, quepermiteplanifi-
car unasalidaenfamilia, sin necesidad
derecorrer grandesdistanciasni pensar
en gastosdesmesurados. Desde paseos
por el campo, lassierras, losriosy las
lagunasdelallanura, todaunaamplia
variedad delugares, preparadosparasa
tisfacer lademandadeocio, descansoy
recreacion. LaRed Argentinade Turismo
Rural (RATUR) calculaen mésde 300
lacifradeestanciasde paisqueredizan
actividadesproductivasy abren sustran-

querasal turismo. Deesetotal, masde |

sionadosalapescadeportiva, riosy mas
de80lagunasbonaerenses cercanaslos
esperan, SantaClaradel Mar, Mar Chi-
quita, Lobos, General Madariaga, Re-
creo Keidel en Zéaratey LaPaz (Entre
Rios), lugaresdondelagran variedad de
pecesy piqueshardn unaestadiaplacen-
teracon lafamilia. También, un paseo
enlasresarvasnaturaesresultamuy di-
dacticos paragrandesy chicos, brindan
laposibilidad detomar contacto conla
naturaleza. Uno delosrecorridos que
permite apreciar arboles centenarios,
pastizal, juncalesy frutillas, eslade
L P W

lamitad seconcentraenlaProvinciade

BuenosAires Lacfertadd turismorurd

Sesustentacon estancias, granjaseduca
tivas, hosteriasy restaurantesde campo.
Ampliandoloenlosultimosafiosconin-
corporados servicios masexclusivos,
como spa, golf, poloy platos gourmet,

elaborados por prestigiososchefs. Los
Restaurantes de Campo unapropuesta
gue seve plasmado en el surgimiento
de“polosgastronémicos’ en Uribela
rrea, Tomés Jofréy Carlos K een, como
asi conlaimplementacion delaRutadel

Queso, drededor delaciudad de Suipa-
cha. Ahoracuando labasedelasalida
sonloschicos, podemos encontrarnos
conlugaresexclusivamenterecreativos
comoene ParquedelaCostaend Ti-
greconjuegos, showsy atraccionesme-
canicas paratodas|asedades, Temaikén
y las granjas educativas en Escobar.
Peros lasdidaesarmadaparalosapa

Guillermo Hudson, donde podravisitar
lacasa-museo del méasimportante or-
nitélogo del pais, ubicado en Florencio
Varela. Otro lugar que cobijapuranatu-
ralezaeslaRiberaNorte, en Acassuso,
un circuitoguiadoaorillasde Riodela
Plata. Lascaminatasrepletas de ceiba-
les, lagunas pobl adas de coipos, garzas,
tortugasy e junca de la orilla hace
atractivo el encuentro con lanaturale-
za. Entonceslaconsgnaespreparémo-
nosparapasar unasaidacercanay dis-
frutemosdelospaseosy lugaresdrede-
dor de BuenosAires.

Inauguré el puente
de vidrio mas alto
y largo del mundo

Chinainauguré € puentedecristal mas
atoy méslargo del mundo, cubre 430
metrosdelargoy seelevaa300 metros
de altura sobre un cafién en el parque
natural deZhangjigien, € 2015 pasado
fuevisitado por 1,2 millén de personas.
La pasarela situada en un paisgje de
montafiasen laprovinciadeHunan, a
sur de China, estafabricadacon 99 pla
casdecrigta transparentey consudise-
fio y construccion ha batido diez ré-
cords. Un méaximo de 800 visitantes
pueden cruzar alavez el puente, para
suvisitaesnecesario hacer unareserva
undiaantes. Laconstrucciondecristal
eslaformamés novedosade contemplar
el impresionante paisgje, en el quelas
montafias cuel gan como columnasy las

nubes avanzan por debajo del puente.
A nive internaciona |oscafionesseco-
nocieron sobretodo trasservir deinspi-
racion parael escenario de montarias
flotantesque sepuedenver enlapdicula
deanimacion“Avatar”. Y aquienlere-
sulteinsuficientelaemociondecruzar €
puente, apartir dejunio de2017 seofre-
ceratambién el puenting y €l bungee
jumping. Antes gue se inaugura este
puentede cristal suconstruccion fueso-
metido avariaspruebasextremasdere-
ggencia

Director - Propietario
José Mariano Navarro
Lavalle 1527, PB “2" C.A.B.A.
SEPTIEMBRE 2016 - N° 1
R.P.I. en Tramite.
Distribucion gratuita. Republi-
caArgentina. El contenido de
las notas y/o comentarios y
conceptos de los colaborado-
res, articulistas y columnistas
son de exclusivaresponsabili-
dad de sus autores y no signifi-
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pensamiento y filosofia de la
Direccion. Impreso en Agen-
ciaPeriodistica CID: Diario del
Viajero, Av. de Mayo 666, CABA.




HI MATSURI
El Festival

del Fuego
www.jardinjapones.org.ar

T

El Jardin Japonés fue creado por laco-
munidad japonesade BuenosAiresen
1967 enocasOndelavistaalaArgen-

AKkihito, actua Emperador de Ja-
poén. Su ubicacion esestratégicapara
arey e sol, e barriode Paermo. Un

tinadel entonces PrincipeHeredero ™

sitio dondelacomunidad hizo untipico
parque de Japdn, con suslagos, puen-
tesy cascadas, tienemuchasy variadas
especiesdeplantasy &rboles. Prima-
veray verano esel lugar ideal parala
meditaciony ver e colorido delasflores.
En el Jardin Japonés funciona una
biblioteca con literatura y temética
japonesa. Sedictan cursosdecocinay
culturajaponesay € cultivo debonsai.
En el interior funciona un tipi-
co restaurante (sushi) y casadeté, en
una tradicional pagoda. El Jardin
Japonés es administrado por laFunda:
cién Cultural Argentino-Japonés.
Por estarazon, muchasfiestastradicio-

nalesde Japon sellevaacaboend Jar-
din. Una de las fiestas mas tipica 'y
tradicional eslaHi Matsuri, Festival

del Fuego, queserealizaenel mesde |

Agosto. Esedia, todoslosvisitantesal
Jardin Japonésreciben unatablillade

maderadonded vistanteescribeloque

quierey deseadgjar atras (rachasnega

tivas, enfermedadesotodotipodenega:

tividad quecreauno llevaen suspensa-
mientoso vidacotidianas). Mediantela
ceremonia de la quema, €l fuego lo
convertiraen unanuevaenergiapositiva
gue podraaprovechar paraencarar |os
proyectosquedesearedizar o paracon-
tinuar aquellosqueyaestan en marcha.
“La energia del fuego hara que todo
lo negativo que hemos pasado se
convierta en una energia positiva
que nos daré los animos para em-
prender algo nuevo o para continuar
en el camino elegido.” El Jardin
Japonés, paraconocer en profundidad
lahistoriadel jardin, posee el servicio
devisitasguiadas, dondeunorecorrea
travésdelahistoriay culturajaponesa.

Ubicacion,
Costos y Beneficios

Horario: Abiertotodoslosdiasde
10:00a18:00 hs(inclusiveferiados).
Entrada Genera: $ 70.
Menoresde 12 afos, Jubilados, Ma-
yoresde 65 afos, Pensionados, Per-
sonas con certificado de Di scapaci dad:
SIN CARGO -en todos los casos-
presentando DNI.

Visitas guiadas por € Jardin: S&
bados, Domingos y Feriados a las
11:00hrs.

Direccién: Av. Casares 2966 (esq.
Libertador), Barrio Palermo.

MATSUNOSHITA
una empresa que elabora todo 100% natural

En el afo 2013, nacelaempresaMat-
sunoshita Productos Saludables sin
Gluten, de la mano de Mirta Matsu-
noshita, unamisioneracon rasgosjapo-
neses, quien decidecomenzar € camino
del emprendeurismo atravésdeun pro-
ducto que siempre conocié muy bien,
quefuepartedesuinfanciaensuquerida
Misiones. las exquisitaschipas. Por su
obsesi6n de elaborar productos 100%
naturales, sinagregado de aditivosni

conservantesy saudables, Mirtasiem-
preutilizéinsumoslibredeglutenlocud

le abrié muchas puertas, no solo dentro
del publico celiaco, sinotambiénenun
mercado cadavez méas demandante de

P
MATSUNOSHITA

Productos Saludables Sin Gluten

productos natural es, sanos pero ricos.
A raizdel fuertecrecimiento dd mercado
libredeglutenfueque, luegodelaexitosa
irrupcion delaschipascongeladasenlos
diferentescandes, laempresacomenzd
aextender sulineade productoscontan-
do actudmenteconunampliosurtidode
dimentosqueincluyepizzetas, superem-
panadas, cal zones, tartas, afgor. Mat-
sunoshita, intentasatisfacer lasnuevasy
diversasnecesidades de un mercado en
pleno crecimiento.

Paramasinformaci én sobre Matsuno-
shita Productos Saludables sin Glu-
ten: www.matsunoshita.com.ar.
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A partir de ahora
la policiade Londres
irAarmada

Los atentados terroristas en Europa
golpearon muy fuerte y debido alos
atentadoslacapital britanicalLondres,
tuvoquearmar asupolicia. Estosucede
por primeravez en més de 180 afios,
por o quelapoalicialondinensedesplegd
agentesadicionales parahacer frentea
laamenaza. Lafuerzade seguridad,
desplegd los primeros 600 agentes ar-
mados de una unidad especial contra
eventuales ataquesy atentados, y avisd
aladesacostumbrada poblacion quees-
tarén claramenteidentificados. Unapar-
ticularidad delapoliciabritanicaesque
sus agentes no suelen portar armas de
fuego. Los popularmente llamados
“bobbies’, salvo casos muy especifi-
Cos, No estan armados, porguerecibie-
ron unaformacion orientadaa didogo
y laproteccion del ciudadano. Hasta
ahorano existiaen lacapital britanica
unaunidad armadacomo lasconocidas
enotrossitios, por gemplo Irlandadel
Norte. Pero tras los atentados en
Alemaniay Francia, aumentalapreo-
cupaciondeloshbritanicospor unposible
atagueterrorigta, por lo queenlosproxi-
mos dosafiosaumentarael nimero de
agentesarmados patrullando enlasca
llesa2.800.

Coliseo y Vaticano
con mas
controles de seguridad

Loscontrolesadicionaesen € Coliseo
debengarantizar “laméximaseguridad’.
Ademés de la Plaza de San Pedro,
dondeyaseincrementaron loscontroles
trasel atentado del 14 dejulioen Niza,
también seampliaralavigilanciaenla
calestuadadel ante delosMuseosVa
ticanos. Lo mismo sucederaenvarias
iglesias de Roma La Plaza de San
Pedro, € Coliseoy otros monumentos
italianos estan considerados posibles
objetivosde ataquesterroristas.

Director - Propietario
J. Mariano Navarro
Lavalle 1527, PB “2”
(1048) C.A.B.A.
SEPTIEMBRE 2016
Distribucion gratuita. Argenti-
nay Exterior. El contenido de
las notas y/o comentarios y
conceptos de los colaborado-
res, articulistas y columnistas
son de exclusiva responsa-
bilidad de sus autores y no
significa que necesariamente
sea el pensamiento y filosofia
de la Direccion. RPI5166311.
Impreso en Agencia Perio-
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Av. de Mayo 666, CABA.




HACE 72 ANOS
QUE INTERPRETAMOS
LA MUSICA QUE A USTED
LE GUSTA ESCUCHAR

Serenidad - Experiencia

« Confiabilidad - Solvencia
- Tradicion - Trayectoria

B BANCOPIANO

[
La diferencia entre un banco grande y un Gran Banco.

ATENCION

CONSEJOS UTILES PARA VIAJAR AL EXTERIOR:

* VVIAJE SIEMPRE CON LA MONEDA * ADOUIERA POCKET MONEY, # ENVIO DE DINERD » COMPRA Y VENTA DE TITULOS,

DEL PAIS DE DESTIND. SOBRES CERRADOS A FAMILIARES AL EXTERIOR. ACCIONES Y FIDEICOMISOS.
HERMETICAMENTE CON

& EN EL EXTERIOR LOS BANCOS EL EQUIVALENTE A 50 U35 ® TRANSFERENCIAS ALEXTERIOR *®ASESORAMIENTO INTEGRAL
¥ CASAS DE CAMBIO COBRAN EN CAMBIO DE LA MONEDA EM TODAS LAS MONEDAS. EM INVERSIONES
IMPORTANTES GASTOS DE DESTINO, COMPLEMENTO FINANCIERAS Y BURSATILES.
¥ COMISIONES POR EL CAMBID INDISPENSABLE PARA ® COMPRA VENTA DE PENSIOMES
DE EFECTIVD. SU TARJETA DE CREDITO. Y CHEQUES DEL EXTERIOR. * ESCRITURAS: AMPLIDS

SALOMES PARA LA

& N0 VIAJE CON BILLETES DE5S00 = VENTA DE MONEDA EXTRANJERA = CAMBIE 5U5 BILLETES CONCRECION DE SUS
EURDS, YA QUE 30N POCO DETODOD EL MUNDO PARA VIAJE DETERIORADOS Y FUERA OPERACIONES INMOEILIARIAS.
ACEPTADOS EN COMERCIOS Y/0 ATESORAMIENTO. DE CIRCULACION DE CUALQUI-
Y HOTELES. ER PAIS EN BANCO PIAND.

By BANCOPIANO

1944 - 2016 72 aﬁﬂs MUESTRA VIRTUD ES SABER INTERPRETARLO

CASA CENTRAL: San Martin 347 - Capital Federal - Tel: 4321-9200 - www.bancopiano.com.ar
Rosario: Zeballos 1680 - Tel: 0341-411-5500 Rosario Centro: Santa Fe 1227 -Tel;: 0341- 426-8778
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